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市場の即効性を求める場合 

リーダーシップを取る場合 

 
価値 

 進化可能性 

潜在価値 絶対価値 習慣的価値 意識価値 思索的価値 

行動基本 前提価値 

生理的価値 

嗜好性価値 

正統性価値 

科学的価値 

真理的価値 

変革を起
こす要因
になる 

Ａ 

Ｂ 

Ｃ 

Ａで発生した事柄はＢに影響し、Ｂで発生した事柄はＣに影響する。Ａの基準で作られた
モノは、Ｃでは売れにくい。Ａが売りやすい場所はＡの可能性が高い。 

Ｘ 

Ｙ 

価値は物にあるのではない。物が果たす機能にある。価値はＸからＹに影響していく。 
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